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В умовах забезпечення досягнення глобальних цілей ООН щодо сталого розвитку 

світового суспільства, питання розширення ринку органічної продукції набуває особливого 

значення як компонента продовольчої безпеки. Франція вважається однією із країн-лідерів з 

точки зору нарощення темпів виробництва органічної продукції, про свідчать наступні 

цифри: під органічним землеробством у Франції зайнято близько 2,5 млн га [1]; 73% 

французів споживають органічну продукцію принаймні 1 раз кожного місяці [2]; станом на 

липень 2021 року кількість органічних ферм у країні становить 53255 [3]; головною 

причиною споживання органічної продукції, на думку респондентів, є турбота про власне 

здоров’я [4]. Надання пріоритетного значення вирощуванню органічної продукції дозволяє 

не лише подбати про вищу якість та безпечність продовольства для кінцевих споживачів, але 

і зменшити негативний вплив агровиробництва на довкілля, забезпечивши його сталість. 

Серед найбільш відомих досліджень, присвячених стану та розвитку органічної 

продукції, слід виділити праці таких вітчизняних вчених, як С. Бегей [5], Н. Берлач [6], В. 

Вовк [7], В. Гармашов [8], В. Гудзь та І. Примак [9], М. Кобець [10] та ін. 

Метою дослідження є аналіз розвитку ринку органічної продукції у Франції та розгляд 

його подальших перспектив. 

Органічна їжа – це їжа, що виготовлена методами органічного землеробства та 

вирощується без використання синтетичних хімікатів, таких як штучні пестициди та 

добрива, і не містить генетично модифікованих організмів (ГМО). До органічних продуктів 

належать свіжі продукти, м’ясо та молочні продукти, а також продукти їх переробки. Ринок 

органічних продуктів харчування значно зріс з кінця 20 -го століття, перетворившись на 

багатомільярдну галузь з чіткими системами виробництва, переробки, розподілу та 

роздрібної торгівлі. У Франції процеси розвитку ринку органічної продукції є досить 

прогресивними, що відображає стала тенденція зростання частки органічних ферм у 

загальній структурі сільськогосподарських господарств країни (табл. 1). 

 

Таблиця 1. Частка органічних ферм у загальній структурі господарств Франції 

Рік Кількість органічних ферм, одиниць 
Частка органічних ферм у загальній структурі 

господарств, % 

2008 13247 2,4 

2009 16901 3,1 

2010 20675 3,9 

2011 22865 4,6 

2012 24667 5,0 

2013 25510 5,3 

2014 26472 5,8 

2015 28854 6,2 

2016 32504 7,1 

2017 36695 8,1 

2018 41628 9,1 

2019 47261 10,4 

2020 53255 11,8 

*Джерело: побудовано автором за даними [1] та [2]. 
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Соціальні проблеми, пов'язані з органічними продуктами харчування, включають 

більш високі витрати для споживачів та географічні зміни попиту. Органічна їжа зазвичай 

дорожча для споживачів, ніж їжа звичайного виробництва через її більш трудомістких 

методів, витрат на сертифікацію та зменшення залежності від хімічних речовин для 

підвищення врожаю сільськогосподарських культур. Часто це призводить до нерівного 

доступу до органічних продуктів харчування. Дослідження показують, що більший рівень 

багатства та освіти корелюють із закупівлями органічних продуктів харчування. Крім того, в 

деяких країнах з низьким рівнем доходу існують тенденції виробляти сертифіковані 

органічні культури виключно для експорту до заможніших країн. Це іноді породжує 

ситуацію, коли фермери не можуть дозволити собі купувати органічні продукти, які вони 

виробляють. Хоча ця стратегія може принести економічну вигоду в короткостроковій 

перспективі, вона викликає занепокоєння, коли фермери змушені відмовлятися від 

виробництва продовольчих культур, які годують їх місцеві громади. Задля підтримки 

високого рівня продовольчої безпеки і задоволення споживчих потреб населення, важливо 

проаналізувати попит на різні категорії харчових продуктів органічного виробництва (табл. 

2). 

 

Таблиця 2. Частка органічної харчової продукції за категоріями у загальній структурі 

споживання, Франція, 2020 рік 
Категорія органічної продукції Частка органічної продукції у загальній структурі споживання, % 

Фрукти та овочі 81 

Молочні продукти 69 

Яйця 69 

Олія 53 

Напої 47 

М’ясо 42 

Хліб 32 

Кава, чай 30 

Кондитерські вироби 28 

Продукція на основі сої 18 

Риба та морепродукти 13 

Харчові добавки 9 

Напівфабрикати  6 

*Джерело: побудовано автором за даними [3]. 

 

Виробництво органічної продукції у Франції акумулює суттєві грошові потоки (рис. 

1). Сертифіковане органічне сільське господарство стало великим бізнесом, а великі 

сільськогосподарські операції відіграють ключову роль на національних та світових ринках 

сертифікованих органічних продуктів харчування. Враховуючи економію від масштабу, 

великі харчові компанії часто купують сировину в однієї сільськогосподарської компанії, яка 

виробляє органічні культури на великих площах, замість того, щоб купувати сировину у 

багатьох невеликих фермерів, кожний з яких вирощує на менших площах, що фактично 

обмежує участь дрібних фермерів у масштабній торгівлі [4]. Крім того, існує різниця між 

фермерами, оскільки процес органічної сертифікації може бути непомірно дорогим для 

деяких дрібних фермерів. Хоча в деяких місцях існують субсидії на сертифікацію, такі 

фермери часто вирішують продавати безпосередньо споживачам на фермерських ринках і 

можуть прийняти рішення взагалі відмовитися від органічної сертифікації.  

В цілому, популярність органічних продуктів зростає, оскільки споживачі все частіше 

шукають і купують продукти, які, на їхню думку, є більш здоровими та вирощуються у 

спосіб, що не завдає шкоди навколишньому середовищу. 
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Рисунок 1 – Грошовий оборот від виробництва, переробки та продажу органічної продукції у 

Франції, млрд. євро 

*Джерело: побудовано автором за даними [4]. 

 

Ринок органічної продукції у Франції має стійку тенденцію до зростання, що 

обумовлює його перспективність як для місцевих виробників, так і для експортерів із інших 

країн світу.  

 

Список використаних джерел 

1. Number of farms dedicated to organic farming in France. URL: 

https://www.statista.com/statistics/961247/organic-farms-number-france/. (дата звернення: 

13.09.2021). 

2. Percentage of organic farms among the total number of farms in France. URL: 

https://www.statista.com/statistics/961217/share-organic-farms-france/. (дата звернення: 

13.09.2021). 

3. Categories of organic products consumed among organic food consumers in France in 

2020. URL: https://www.statista.com/statistics/776986/families-products-biological-consumed-la-

france/. (дата звернення: 13.09.2021). 

4. Turnover of the whole organic food sector, including restaurant and other food service 

facilities, in France. URL: https://www.statista.com/statistics/944153/turnover-organic-food-sector-

france/. (дата звернення: 13.09.2021). 

5. Бегей С.В. Екологічне землеробство: підручник. Львів: Новий Світ-2000, 2010. 429 

с. 

6. Берлач Н. А. Адміністративно-правові засади формування органічного напряму у 

сільському господарстві України: монографія. К.: Новая Идеология, 2010. 398 с. 

7. Вовк В.І. Сертифікація органічного сільського господарства в Україні: сучасний 

стан, перспективи, стратегія на майбутнє. Органічні продукти харчування. Сучасні тенденції 

виробництва і маркетингу: матеріали Міжнародного семінару, м. Львів. 2004. С. 3. 

8.  Гармашов В.В., Фомічова О. В. До питання органічного сільськогосподарського 

виробництва в Україні. Вісник аграрної науки, 2010. №7. С.11-16. 

9. Гудзь В. П., Примак І. Д. Адаптивні системи землеробства: підручник. К.: Центр 

учбової л-ри, 2007. 334 с. 

10. Кобець М. І. Органічне землеробство в контексті сталого розвитку. Проект 

“Аграрна політика для людського розвитку ”. К., 2004. 22 с. 


