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ãîñïîäàðþâàííÿ ÷åðåç ïàêåò àêö³é ïðèñâîþþòüñÿ äèâ³äåíäè ãðîìàäÿíà-
ìè, ÿê³ íå áðàëè ó÷àñò³ ó âèðîáíèöòâ³ äîäàòêîâîãî ïðîäóêòó. Îòæå,
öÿ ÷àñòêà äîäàòêîâîãî ïðîäóêòó â ôîðì³ äèâ³äåíäó â³äñóäæóºòüñÿ â³ä
éîãî âèðîáíèê³â ³ íå ìîæå âèêîðèñòîâóâàòèñÿ â ¿õ ³íòåðåñàõ. Âîíà éäå
íà çàäîâîëåííÿ ïîòðåá âëàñíèê³â àêö³é, â òîìó ÷èñë³ äëÿ âêëàäàííÿ ¿õ
â ö³íí³ ïàïåðè ³íøèõ ï³äïðèºìñòâ, â îùàäí³ áàíêè.

Äåðæàâà çàêîíîäàâ÷î ïîâèííà ðåãóëþâàòè ìîæëèâó ê³ëüê³ñòü
àêö³é ó âëàñíîñò³ îêðåìèõ ãðîìàäÿí äëÿ òîãî, ùîá âîíè íå
ïåðåòâîðèëèñÿ íà ìîíîïîë³ñò³â. Òàêå ðåãóëþâàííÿ íå çì³íþº ñóò-
íîñò³ åêîíîì³÷íèõ â³äíîñèí ïî ïåðåòâîðåííþ äîäàòêîâîãî ïðîäóêòó
â äîäàíó âàðò³ñòü.

Âèñíîâêè:
• äîäàòêîâèé ïðîäóêò ³ äîäàíà âàðò³ñòü ìàþòü ð³çíèé

åêîíîì³÷íèé çì³ñò;
• ÷àñòêà äîäàòêîâîãî ïðîäóêòó çà ð³çíèõ ôîðì ãîñïîäàðþâàííÿ

ïåðåòâîðþºòüñÿ â äîäàíó âàðò³ñòü, à ³íøà íåþ íå ñòàº.
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ßê ïîêàçóº àíàë³ç, â îñíîâ³ âèñîêîåôåêòèâíîãî âåäåííÿ
ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêîãî âèðîáíèöòâà ëåæàòü ñó÷àñí³ ï³äõîäè ³ ìåòî-
äè ãîñïîäàðþâàííÿ. Çîêðåìà, ïðàêòè÷íî íåìîæëèâî âèñîêîåôåê-
òèâíî âåñòè âèðîáíèöòâî â ðèíêîâèõ óìîâàõ áåç äîáðå
íàëàãîäæåíî¿ ðîáîòè ìàðêåòèíãîâî¿ ñëóæáè íà âñ³õ íàïðÿìàõ ãîñ-
ïîäàðñüêî¿ ä³ÿëüíîñò³ [1,2].

Â³äîìî, ùî â ö³ëîìó ñ³ëüñüêå ãîñïîäàðñòâî õàðàêòåðèçóºòüñÿ
ïåâíèì ð³âíåì ðèçèêó, ÿêèé ìîæíà çíà÷íî çìåíøèòè çà äîïîìî-
ãîþ ïðîâåäåííÿ ìàðêåòèíãîâèõ çàõîä³â.

Îðãàí³çàö³ÿ ñòàá³ëüíîãî êîíêóðåíòîçäàòíîãî ãîñïîäàðñüêîãî
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ìåõàí³çìó âçàºìîïîâ’ÿçàíà ³ç íàðîùóâàííÿì âèðîáíèöòâà, çáóòîì
ïðîäóêö³¿ ³ çíèæåííÿì âèðîáíè÷èõ çàòðàò, à òàêîæ ñóêóïíîñò³
ïåðøîãî ³ äðóãîãî. Íàðîùóâàííÿ îáñÿã³â òîâàðíî¿ ïðîäóêö³¿ ³
çàáåçïå÷åííÿ ¿¿ ðåàë³çàö³¿ ïîòðåáóº îñâîºííÿ íîâèõ äîäàòêîâèõ
ðèíê³â, âêëþ÷àþ÷è âèõ³ä íà çàðóá³æí³ ðèíêè, ùî ñòàíîâèòèìå çì³ñò
ïîòî÷íèõ çàâäàíü êîæíîãî ãîñïîäàðñòâà ó ñôåð³ ìàðêåòèíãó. Äëÿ
¿õ âèð³øåííÿ ðîçðîáëÿºòüñÿ ñòðàòåã³ÿ ìàðêåòèíãó, ñóòü ÿêî¿ ïîëÿ-
ãàº â ðàö³îíàëüí³é, ëîã³÷í³é ³ îñìèñëåí³é ñòðóêòóð³, êåðóþ÷èñü ÿêîþ
îðãàí³çàö³éíà îäèíèöÿ âèð³øóâàòèìå îñíîâí³ ìàðêåòèíãîâ³ çàâäàí-
íÿ – îêðåñëåííÿ ñåãìåíò³â ðèíêó, âèçíà÷åííÿ êîìïëåêñó ìàðêåòèí-
ãó ³ îäåðæàííÿ ïðèáóòêó [3,4].

Ìàðêåòèíãîâà ä³ÿëüí³ñòü ãîñïîäàðñòâà, ÿê îäíà ³ç ñêëàäîâèõ
óäîñêîíàëåííÿ ìåõàí³çìó ãîñïîäàðþâàííÿ, ïðèñêîðèòü éîãî ðîçâè-
òîê, ñïðèÿòèìå çá³ëüøåííþ âèðîáíèöòâà âèñîêîÿê³ñíî¿ ïðîäóêö³¿ ç
óðàõóâàííÿì ïîïèòó ñïîæèâà÷³â, îñâîºííÿì ðèíê³â çáóòó, âêëþ÷à-
þ÷è çîâí³øí³é, ñòâîðåííÿì ðèíêîâî¿ ³íôðàñòðóêòóðè, ï³äâèùåííÿì
åôåêòèâíîñò³ é ïðèáóòêîâîñò³.

Çàñòîñóâàííÿ ìàðêåòèíãó â àãðàðí³é ñôåð³ – îäíà ç ôîðì
éîãî ïåðñïåêòèâíîñò³, äèêòóºòüñÿ íåîáõ³äí³ñòþ çàáåçïå÷åííÿ îïòè-
ìàëüíîãî ¿¿ ðîçâèòêó ³ äîñÿãíåííÿ âèñîêèõ ðåçóëüòàò³â ô³íàíñîâî-
ãîñïîäàðñüêî¿ ä³ÿëüíîñò³.

Âðàõîâóþ÷è ïðàêòè÷íèé âïëèâ ìàðêåòèíãîâî¿ ä³ÿëüíîñò³ íà
ô³íàíñîâèé ñòàí ï³äïðèºìñòâ àâòîðàìè ïðîâåäåíî âèá³ðêîâ³ îáñòåæåí-
íÿ àãðîï³äïðèºìñòâ Ìèêîëà¿âñüêî¿ òà Îäåñüêî¿ îáëàñòåé. Áóëà âè-
ÿâëåíà ïðÿìà çàëåæí³ñòü ì³æ ïðîâåäåííÿì ìàðêåòèíãîâèõ çàõîä³â ³
ðåçóëüòàòàìè ãîñïîäàðñüêî¿ ä³ÿëüíîñò³, ùî âèäíî íà ïðèêëàä³ ãîñïî-
äàðñòâ Ìèêîëà¿âñüêîãî ðàéîíó Ìèêîëà¿âñüêî¿ îáëàñò³ (òàáë.1).

ßê âèäíî ç äàíèõ òàáëèö³ 1, ò³ ãîñïîäàðñòâà Ìèêîëà¿âñüêîãî
ðàéîíó, ÿê³ íå çàéìàþòüñÿ ìàðêåòèíãîâîþ ä³ÿëüí³ñòþ, ó 2002 ðîö³
áóëè çáèòêîâèìè. Ãîñïîäàðñòâà äðóãî¿ òà òðåòüî¿ ãðóï, ÿê³ çàéìà-
þòüñÿ ìàðêåòèíãîâîþ ä³ÿëüí³ñòþ – ïðèáóòêîâ³. Àëå ð³âåíü ðåíòà-
áåëüíîñò³ âèùå ó ãîñïîäàðñòâ òðåòüî¿ ãðóïè, ÿê³ ïðîâîäÿòü
ìàðêåòèíãîâ³ çàõîäè â çíà÷í³é ê³ëüêîñò³. Ö³ ãîñïîäàðñòâà, ÿê ïðà-
âèëî, ñêëàäàþòü ´ðóíòîâí³ á³çíåñ-ïëàíè ³ ìàþòü çíà÷í³ âèòðàòè íà
çáóò. ßê âèäíî ç òàáëèö³, ö³ ãîñïîäàðñòâà õàðàêòåðèçóþòüñÿ âèñî-
êèì ð³âíåì åôåêòèâíîñò³ âèêîðèñòàííÿ òðóäîâèõ ðåñóðñ³â.
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Ïðî çàëåæí³ñòü ô³íàíñîâèõ ðåçóëüòàò³â àãðîï³äïðèºìñòâ Ìè-
êîëà¿âñüêî¿ òà Îäåñüêî¿ îáëàñòåé â³ä ð³âíÿ îðãàí³çàö³¿ ìàðêåòèíãó
ñâ³ä÷àòü òàêîæ äàí³ òàáëèö³ 2.
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Äàí³ òàáëèö³ 2 ï³äòâåðäæóþòü ïðÿìó çàëåæí³ñòü ô³íàíñîâèõ
ðåçóëüòàò³â ï³äïðèºìñòâ Ìèêîëà¿âñüêî¿ òà Îäåñüêî¿ îáëàñòåé â³ä
ð³âíÿ îðãàí³çàö³¿ ìàðêåòèíãó. Çîêðåìà, â ïåðø³é ãðóï³ íàâåäåíî
ãîñïîäàðñòâà, ÿê³ íå ïðîâîäèëè ìàðêåòèíãîâ³ çàõîäè. Ó öèõ ãîñïî-
äàðñòâàõ ð³âåíü çáèòêîâîñò³ ñêëàäàº 6,9%. Ó äðóã³é ãðóï³ ãîñïî-
äàðñòâ, ÿê³ ïðîâîäèëè îêðåì³ ìàðêåòèíãîâ³ çàõîäè ð³âåíü
ðåíòàáåëüíîñò³ ñêëàâ 11,6%, à â òðåò³é ãðóï³ ãîñïîäàðñòâ, ÿê³
ïðîâîäÿòü øèðîêèé ñïåêòð ìàðêåòèíãîâèõ çàõîä³â, ð³âåíü ðåíòà-
áåëüíîñò³ ñêëàâ 23,4%.

Ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüê³ ï³äïðèºìñòâà çàðàç ìàþòü äóæå îáìå-
æåí³ ìîæëèâîñò³ ïðîâåäåííÿ ñèñòåìíèõ ìàðêåòèíãîâèõ äîñë³äæåíü.
Àäæå òàê³ äîñë³äæåííÿ ïîòðåáóþòü ÷àñó, ïðàö³ âèñîêîêâàë³ô³êîâà-
íèõ ñïåö³àë³ñò³â âèñîêîãî ðàíãó. Äîðó÷àòè òàêó â³äïîâ³äàëüíó ðîáî-
òó ìåíø êâàë³ô³êîâàíèì âèêîíàâöÿì – çíà÷èòü îòðèìàòè íå
çîâñ³ì äîñòîâ³ðí³ äàí³, â³ä ÿêèõ åôåêòèâí³ñòü â ïðàêòè÷í³é ä³ÿëü-
íîñò³ áóäå íåâèñîêîþ.

Ó ñó÷àñíèõ åêîíîì³÷íèõ óìîâàõ âèñîêîåôåêòèâíå âåäåííÿ
ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêîãî âèðîáíèöòâà çíà÷íîþ ì³ðîþ çàëåæèòü â³ä
âïðîâàäæåííÿ íîâèõ ôîðì ä³ÿëüíîñò³, çîêðåìà, ìàðêåòèíãîâî¿. Ïðè
âèñîêîìó ð³âí³ îðãàí³çàö³¿ ö³º¿ ñëóæáè ô³íàíñîâî-ãîñïîäàðñüêà
ä³ÿëüí³ñòü ï³äïðèºìñòâà çíà÷íî ïîêðàùóºòüñÿ, öüîìó ñïðèÿº âèñî-
êà âçàºìîïîâ’ÿçàí³ñòü âèðîáíèöòâà ³ çáóòó âñ³õ âèä³â ïðîäóêö³¿,
àíàë³ç âèðîáíè÷èõ âèòðàò ³ ïðîâåäåííÿ çàõîä³â ùîäî ¿õ çíèæåííÿ.

Ó çâ’ÿçêó ç âàæëèâèì ïðàêòè÷íèì çíà÷åííÿì íà ñâ³òîâîìó
ðèíêó ìàðêåòèíãîâà ä³ÿëüí³ñòü º çàãàëüíîâèçíàíîþ, ÿê îçíàêà
ñó÷àñíîãî ãîñïîäàðþâàííÿ, à òîìó â íàø³é êðà¿í³ âîíà áóäå íàáó-
âàòè âñå á³ëüø øèðîêîãî âïðîâàäæåííÿ ñâîºþ ïåðñïåêòèâí³ñòþ.
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