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TYPUCTUYHOTO Ta TOTEILHO-PECTOPAHHOTO OI3HECY
Onecbkuii HalllOHAJIBHUI €KOHOMIYHUM YHIBEPCUTET
M.Oneca, YkpaiHna

OCOBJIMBOCTI HIOMIHT-TYPU3MY I OT'O TOCBIJ IJ151 YKPATHA

ominr Typu3M cTa€ Bce OUIBII BAKIUBUM KOMIIOHEHTOM TYPUCTHYHOIO
JIAHITIOKKA CTBOpeHHs BapTocTi. [llomiHr mepeTBOpUBCS HAa BU3HAYAIBHUN YMHHUK,
0 BIUIMBAa€ Ha BHOIp MICId NMPHU3HAYCHHS, HA BaXKJIMBUM KOMIIOHEHT 3arajibHOTO
BpaXEHHS BiJI TOJAOPOXKI Ta, Y NESIKUX BHUIIAJIKaX, HA TOJIOBHY MOTHBAIIIIO ITOIOPOKI.
TakuM urHOM, TYpUCTUYHI (DipMH MarOTh BEIMYE3HY MOXKIMBICTh BUKOPHUCTOBYBATH
1[I0 HOBY PUHKOBY TEHJICHI[1}0, PO3BUBAIOYM ABTEHTHUYHI Ta YHIKQJIbHI BPOXKEHHS BIJ
MOKYTOK, SIK1 MIJBUIYIOTh IIHHICTh iXHBOT TYPUCTUYHOI MPOIO3UILIi, 3MIIHIOIOYH 1
HaBITh BU3HAYAIOYH 1X TYPUCTUIHUN OpeH/ 1 MO3UITIOHYBaHHS.

HNocnimxenus, onyonikoBane y Journal of Vacation Marketing [1],
BUSIBUJIO TPU OCHOBH1 MOTHBU 3J1HCHEHHS MOKYIMOK MiJ 9ac MOJOPOKI.

1)  nmesxi MaHIpPIBHUKH BBakall, W10 IiM MOTPIOHO KyNyBaTH
CYBEHIpHU, 100 BUKOHATHU COIlaJibHI YW KYyJbTypHI 3000B's3anHsa. lle
BUJIAETHCS OCOOJMBO BaXJIWBOK  MOTHBAII€I0 I SAMOHCBKUX Ta

KOpEMChKUX MaHAPIBHUKIB, SIK1 MOJOPOXYIOTh 32 KOPAOH;
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2) iHImIi KynmyBajJu TpeAMETH TMepmoi HEOOXIAHOCTI, IO TMOSCHIOE
MOBEAIHKY Opa3uiblliB, HANpHUKIaa, fAKI 3amacalThCcid MNiAry3KaMu Ta
TOBapaMu AJis JOMY Mij 4ac moi3aok ao Maitami,

3) s AeSKUX TYPHUCTIB IIOMIHT - I[€ CIOCIO0 MO3HAMOMUTHUCS 3 MICIEBOIO
KyabTypoto. Hamnpuknaa, Topru Ha MapokkKaHCbKkoMy ©0Oazapi abo
BiJIBIIyBaHHS OJIMCKY4OTO TOProBoro neHrpy Jyodas 3 kouaumionepom [1].

UYepe3 He QyKe BUCOKUW PiBEHBb KUTTS AJIs YKPATHIIIB MIOMN-TypH HE CTaJIH
MacoBUM siBHIIIEM, NepeBaxkatroTb cyMu Biji 1000 mo 5000 rpusens. Ile Oinbine 120
€Bpo. Bui3a 3a KOpAOH 3a MOKyNMKaMH OCOOIWBO HE TOIIMPEHUN, OCOOIUBO Y pik
BiliHK. Y 2020 poui 11 MiH. ykpaiHIiB BUI3AWIM 32 KOPAOH 1 OUIbIIA YACTUHA 3 HUX
npuiiMana ydacte y tmomiHry. OxpeMHux IIon-TypiB HebaraTo MpONOHYIOTh
TypuctuyHi ¢pipmu. 3 Opecu paHilie Mainu Miclle MOOAMHOKI myOH1 Typu go ['pemii,
Typu cyaHamu kommaii «Ferri» mist mpomasmiB 3 “7 km» g0 TypedunHu Ta iXHi
aBiarypu 10 Kwurtaro. Ha 3axoni YkpaiHu 1ie siBuIlle OUTBII TOIIUPEHE CTOCOBHO
noaiOHuX TypiB 10 Yropiiuau Ta [Tonsmi (Tadu. 1).

3riHO 3aKOHOJIaBCTBA, SKIO TOBAap OYB KYIUICHWH Ha TEpUTOPil Oyab-sKoi
kpainn €C ta OyB BHBE3EHHUH 3a MOro Mexi 31 30€peKEeHHSIM TOBApPHOTO BUTJIALY 1
HAsSIBHICTIO SIPJIMKIB 1 Y€KiB, OKYIEI[b MAa€ MPABO Ha MMOBEPHEHHS MOJIATKy Ha JOJAaHY

BapTicTh (Big 10% mo 23% itoro BapTocTi).

Tabmuus 1
omn typu 1o [onbiri
Mapuipyt 3aKyIiBjisi B TOPrOBUX IICHTPaX I%iHa
[OI3IKH
Iominr Typ 3 IBano-dpaHKiBChKa 10 Tesco, Galeria Sanowa, Biedronka, 800 rpH.
[Monbii M. TlepeMuIiis. OITOBA MPOJYKTOBA Oa3a
Mominr Typ 3 [Bano-®pankiBChKa 10 Aman, Tesco, Galeria Sanowa, 800 rpH.
[Monbmmi M. XKernys. Biedronka
lomiar Typ 3 TepHomnos mo [Tonbrri Tesco, Galeria Sanowa, Biedronka, 800 rpH.
M. [Tepemunuisb. OTITOBA MPOJYKTOBA Oa3a
Mominr Typ 3 Tepronons ao [onbi Aman, Tesco, Galeria Sanowa, 800 rpH.
M. Kemrys. Biedronka
lomiar Typ 3 JIbBOBa 10 [Tosbii Tesco, Galeria Sanowa, Biedronka, 800 rpH.
p. [lepemunuis. OTITOBA MPOJIOBOJIbYA Oa3a
Mominr Typ 3 JIbBoBa 10 [Tombiri Aman, Tesco, Galeria Sanowa, 800 rpH.
p. Kemys. Biedronka

IDicepeno: [2]
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[Tomopoki Ta momHr 3400yJIM MKUPOKE BU3HAHHS 3a iX CUMOIOTUYHUN 3B'SI30K
B OTpuMaHHi jgoxoAy mis ekoHoMiku. IllomiHr crtaB ogHMM 13 HaWHOUIBII
CTUMYJIIOIOUMX 3aHATh MiJl 4ac MOJOPOXKeHl 1 poOUTh 3HAYHUN BHECOK Yy CBITOBY
eKOHOMIKY TypusMmy. IllomiHr o3Hauae po3Baru Ta JocBiA. HeszanexxHo Big MeTu
noi3aku — OI3HeC, poAMHA 4YM BIAMYCTKA - UIOMIHT € YacTUHOIO JIOACHKOIO
CIUIKYBaHHS. 3pOCTa€ KUIBKICTh JIFOAEH METOI MOAOPOXKI SKUX € MOMmHT. BoHu
MOTHBOBAaH1 i1 MOAOPOX1 PI3HUMHM UYMHHUKAMH, TOB'SI3AHUMHU SIK 3 I[IHOKO TaK 1
OPOJYKTOM, ajie MPUBAOIMBICTh MICLS MPU3HAYEHHS HEMUHY4YE CTaHE YacCTUHOIO
npolecy NpUHHATTA pIllIeHb MpU IUIAHYBaHHI MOAOPOXKi. Buidnm 3a kopjoH 3a
MOKYNKaMH y YKpaiHIliB HA JaHUI MOMEHT O0COOJMBO HE MOLIUPEHHIA.
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VY curyamii 3arocTpeHHsl JIOACBKOTO BIUIMBY Ha TMPUPOAY, 3POCTAHHS
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MUTAaHHS TOIIYKY aJbTePHATUBHUX IIUIAXIB BEIAEHHS TOCHOJAPCHKOI AISIBHOCTI
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