
Г'нкн 

• Чс|Чі«- *ЧЧЧІ.»И..".,.ІІІ а М ' ж о * І » • * М..-1.-І... 

Ри с . 1 . Оц і н к а м іжн а р о д н и х к о нк у р е н т них перева г продукц і ї а г р а р н о г о с е к т о р а Укра ї ни [3] 

Ц я п р о б л ема актуал і з у єт ься з о гляду на п р а г н е ння України п ри є д н а т и с я д о зони в ільної 

торг івлі з Є С , що при зв еде до п ер е творення в і тчизняно го р инк у на ринок збуту є в р оп ей с ь ко г о 

продовольства І продукц і ї с і льського г о сподарства , що в с в о ю чергу , з умовить по глиблення кризи в 

А П К і ро звитку с і л ьських т е р и т о р і й та с т ворит ь за грозу продовольч і й безпец і держави . 

З у р а х у в а н н ям і с н уючих проблем , а т акож по з и ти вно г о з а р уб іжно г о досв іду , в ида є т ь с я 

д о ц і л ь н ою реал і зац ія заход і в у контекст і п і д вищення р івня к о нк у р е н т о с п р оможно с т і в і тчизняно ї 

продукц і ї А П К на с в і т о вому р и н к у з а т а кими о с н о в н ими н а п р ямами : 

1) г армон і зац і я в і т чизняних с т андарт і в на с і л ь с ько г о сподар с ьк у п р о д у кц ію зг ідно з м іжна р о дними 
с т а н д а р т ами ; 

2 ) з апровадження на т е ритор і ї Укра ї ни спец і ально ї п р о г р ами з с і л ьсько го г о сподар с т ва та ро звитку 

с ела ( 5 А Р А Ї Ш ) , яка д о з в оли т ь г а рмон і з у в а ти укра їнськ і с т а н д а р т и д о вимо г ЄС з м е ншими з а т р а т ами 

з д е ржа в н о г о бюджету ; 

3 ) зб ільшення е к с п о р т н о г о потенц і алу в і тчизняних виробник і в с і л ь с ько господарсько ї п р од укц і ї 
через: 

- с п рияння (у т о м у числі ф і н а н с о в е ) ро зробц і і в п р о в а дженню си с т ем управл іння як істю на основ і 

принцип і в 1 5 0 9 0 0 0 т а с и с т еми управл іння б е з п екою х а р ч о вих продукт і в ( Н А 5 5 Р ) , а також с и с т ем и 

о х о р о н и довк ілля на основ і п ринцип і в І 5 0 1 4 0 0 0 ; 

- п о к р ащенн я р епу тац і ї Ук р а ї н и на м іжна р о д н ом у р и н к у п родо вол ь с т в а як кра їни-виробника 

еколог і чно ч и с т и х і б е зп ечних продукт ів . Д л я ц ьо г о сл ід р о з р о би ти та реал і зувати д е ржа вн у 

п р о г р ам у п р о с у в а н н я у к р а ї н с ь ких а г р о п р оми с л о в и х товар ів , с і л ь с ько господарсько ї продукц і ї і 

продовольства н а зовн ішні ринки , включаючи кра їн-учасниць С О Т т а Є С . Голо вним е л ем ен т ом 

р екламних п р о г р ам п о в и н н о б у т и п і дсилення к онк у р ен тних переваг укра їнсько ї 

с і л ь с ько господарсько ї продукц і ї , н а самперед , ї ї якості , г і г і єни, безпечност і , х а р чо вих ц інностей , 

зручност і у п ако вки і маркування . Не а би я к е значення м а т им у т ь п р инципи еколог і чно ї ч и с т о ти та 

г у м а н н о г о с т а в л е ння до т в а рин , покчаден і в о с н о в у в и р обл ення т а к и х товар ів ; 

- с т в ор ення Д е ржа в н о ї а г енц і ї м іжна р о дн о г о м а рк е тин г у а г р а р н о ї продукц і ї при Мін істерств і 

а г р а рно ї пол і тики та продовольства України, у функц і ї яко ї в х о дило би с трат е г і ч н е та п о т о ч н е 

досл і дження к о н 'юнк т у ри зовн ішн іх ринків, ор ган і зац і я м іжн а р о д н о г о маркетинг ) ' ; п о ш у к 

з аруб іжних партнер і в для сп і вроб і тництва , консультац і ї у ескері ЗЕД , сп і вроб і тництво з 

м іжнародними ф о н д о в и м и б і ржами, ор ган і зац і я м іжн а р о д н и х виставок, ярмарок , с ем інар і в в Україні 

та с п рияння участ і в і т чизняних с уб ' єкт і в г о с п о д а рюв а н н я у т а к и х з а х о д а х за кордоном ; 

- з а б о р о н а а дм і н і с т р а ти вно г о в т р у ч ання у р е г у лювання зовн ішньо ї торг івл і с і л ь с ь ко г о сподар с ькою 

продукц і єю , н а том і с т ь з б і л ьшення д е ржавних с т рат е г і ч них запас ів о к р емих продовольчих товар і в 

для реал і зац і ї д е ржа вних інтервенц ій , а в ідтак п о слабл ення ц інових коливань та у н ем ожли в л е н і й 

спекуляц ій на в н у т р ішньому ринку ; 
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н німими ні її рл . іинін о ф і н а н с у в а н н я наукових р о з р о б о к у сф е р і б і о т ехноло г і й , г е н е і пм і , 

м и п н і ї ї и м і ниш л н п . п о с т і , з м е т ою покращення вх і дних фа к т о р і в забезпечення 

»<>н» у ( Ф і н і к м | х ім і>* інм ї ї » і їй і . конктюдарсько ї продукці ї ; 

' лі і • і • .ним , у м і мої і нфра с т р ук т у ри а г р а р н о г о ринку; 

11 11 її і її 11 • і*> ним . інмнр.іці м іж в и р о бник ами с і л ьсько господарсько ї продукц і ї та дос- і і д ішмп 

V* І . ІНІІИЙМИ чі*рчм: 
>.ні | . і і * , н им і р . і н ю н и х п рої-рам у вищих навчальних з акладах з м е т о ю п і д і р пмкн 

) мни-р» н н 'н і.міч ДОГВІЛИЯИі. с п р ямо в а них на вир ішення п робл ем галуз і А П К , п і д т римка моло дих 

| щ.ні» ун.нніи і д е ржавно г о бюдже т у н а у к о в и х досл іджень , п ід готовки та п і д вищення квал іфікаці ї 

і її ірій і їм виробничо ї і с оц і ально ї с ф е р и села , іна)>орма іцйно-консультац ійного об слу г о в у вання ; 

і о н х і р і к і а їшм п о зитивно го св і тово го д о с в і д у щод о р е г у лювання р и н к у а г р а р н о ї продукц і ї у 

н.нірммі і м і ц н е н н я к о нк у р е н т о сп роможнос т і А П К [4 ] . 

Ншн о в о к . Укра їна а к тивно і нте грується у св ітовий економ і чний прост і , т о м у п ідвищеним 

мн і к у р сн то спроможнос т і а г р а р н о г о с е к тор у н а б у в а є особливо ї актуальност і . Встановлено , що 

нм ' їмою м і рою п е р ешкоджають зм і цн енню конкур ен то спроможнос т і такі чинники , як: н и з ь к и й 

рівень розвитку в ітчизняної ф і н ан со во - кр е дитно ї системи ; неро звинен і с т ь і нф р а с т р у к т у р и А І ІК , 

н едостатня гармон і зац ія у кра ї н с ьких с т анда р т і в якосг і з м іжнародними ; н е до с та тн і с т ь д е р ж а в ш и с 

ц ільового ф і н а н с у в а ння науково -прикладних ро зробок . 

З у р а х у в а н н ям і с н уючих п робл ем видаєт ь ся д о ц і л ь н ою р еа і і з а ц і я заход і в щ о д о п ідвищений 

конкур ен то спроможнос т і а г р а р н о г о с е к т о р а з а т а кими о с н о в ними н а п р ям ами , як: г армон і зац і я 

в і тчизняних с тандарт і в на с і л ь с ько го сподарську продукц ію з г і дно м іжн а р о д них с тандар і і » ; 

н ача г одження с у ч а сно ї і нфр а с т р у к т у р и а г р а р н о г о ринку ; посилення кооперац і ї г о с подар с т в 

населення виробник і в с і л ь сько господарсько ї продукці ї ; н ала г одження сп і впрац і між в и р о бник ами 

сі іьсміжгосподарської продукц і ї та д о сл і д ними у с т ано в ами . 
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Щ О Д О К О Н К У Р Е Н Т О С П Р О М О Ж Н О С Т І П І Д П Р И Є М С Т В Т А їх продукції 
Рмік'нко І М 

кл.п., в.о. доцента кафедри фіиаш II* 

Миколаївський державний аграрний унШ(Ц МРИ Ш 

Б и т т а г у . ТІїе %епега\ ІІіеогеііс а$ресі5 о/сотреШюепе$5 о/ епіегргі$е$ атІ іігеіг рпніисія аі 

іпіегсоттипісаііоп апа" а'і^егепсе$ аге сегіаіп ЬеНоееп ІІгеве саіе$огіе$. 

Анот ац і я . Розглянуто загальнотеоретичні аспекти конкурентоспроможності тдпрш ттії ти )% 

продукції, визначено взаємозв'язок та відмінності між цими категоріями. 

П о с т а н о в к а п р о б л е м и . Конкур енц і я в и с г у п а є о с н о в н и м е л е м е н т о м госпо, іарі ькоиі м і 

у р и н к о в і й економ іц і за у м о в п р и в а т н о ї власност і , с в ободи вибору , і н і ц і а т и вн о с т і п їм н і рн 

Ринок с п р и я є р а ц і о н а л ь н о м у р о з п о д і л у р е с урс і в через м е х а н і з м к о н к у р е н ц і ї , вшіика* на нЛ н і І 

с т р у к т у р у в и р о б н и ц т в а та с п о ж и в а н н я , о з д о р о в л ю є е к о н о м і к у ш л я х о м т гп . іи 'ипм н н і і 

НеКОНКуреНТОСПрОМОЖНИХ ПІДПРИЄМСТВ І ПрОДуКЦІЇ, а рИНКОВІ ЦІНИ ВИСТупаюТЬ НОСІЯМИ Г К И Н Н И І ' П І И І 
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і нформац і ї , п о в і д омляючи п р о наявн ість чи в і дсутн і сть товар і в , ї х ню кількість, якість, витрати 

виробництва т а корисн і с т ь для споживач ів . 

А н а л і з о с т а н н і х д о с л і д ж е н ь . Про б л еми , пов 'язан і з к о н к у р е нц і єю та 

к о н к у р е н т о с п р оможн і с тю з н а йшли всеб ічне вивчення у п р а ц я х вчених-економ іст і в з а р у б іжних - Б рю 

С Л . , К ейн с а Дж., Ко т л е р а Ф., Макковелла К.Р., См і т а А., Т о м п с о н а А.А., По р т е р а М.Е. , Р і к а рда Д., 

Роб і н зона Дж., Ш у м п е г е р а Й., Х а й с к а Ф.А та інших, р о с і й с ь ких - Азоева Г.Л., Задоя А.А., К у л єшово ї 

А.Б., Ма г ом е д о в а Фатх у т д і н о в а Р.А., Ю д а н о в а А .Ю. та інших, а т а кож укра ї н с ьких -

Б ашняни н а Г.І., Г а рка в енка С.С., Г уд зинс ько го О.Д., Д о лжа н с ь к о г о І.З., З а г орно ї Т.О., К а р д а ш В.Я., 

К р ам а р е н к а В.І., Х о л о д а Б.І., Л а з у р а П.Ю., Мед в с д с в а В.С. та ін. 

М е т а роботи . М е т о ю роботи є д о с л і дження з а г а л ьно т еор е тичних аспект ів 

к о нк у р е н т о с п р оможно с т і п і д приємств та їх продукц і ї . 

О с н о в н и й зміст . У ринковій системі господарювання поняття ' 'конкурентоспроможність ' ' - одне з 

головних, оскільки в ній знаходять своє в ідображення економічні, науково-технічні, виробничі, 

оргаїїізаіиЧшс^управлінські, маркетингов і та інші можливості окремого підггриємства, галузі чи країни в 

цілому. 

Конкурентоспроможність є ринковою категорією, т ому ЇЇ об 'єктом може бути продута ця, 

підприємство, галузь, країна, а суб ' єктом - працівники п ідприємства, товаровиробники, які покращують 

якість товару, послуг, умови виробництва, імідж підприємства. Конкурентоспроможність застосовується на 

різних рівнях (рег іональному, національному, св ітовому), а також по в і дношенню як до видів продукції, 

так і підприємств, галузей, нац іональних економік. 

Проведений анал із свідчить, що науковці не в ідпрацювали єдино го визначення 

конкуреіггосггроможності товару, проте спільним у визначеннях є те, що конкурентоспроможність 

продукції проявляється у момент реалізації товару на ринку, ступінь конкурентоспроможност і товару 

визначається споживачем, який кутгуючи продукцію, з н а й б і л ьшим ефек т ом задовольняє конкретну 

потребу порівняно з іншими товарами. 

Споживач , п о р і в нюючи товари , що здатн і з адовольняти о д н у й ту с аму потребу, враховує їх 

конкретні споживчі а іастивост і , з 'ясовує ступ інь відповідності продукці ї своїй потребі, т о б т о вим ірює 

доступними для ньо го с по собами рівень споживчого есЬекту кожного з товарів і пор івнює ці е4»кти. 

Бажаючи п ридба ти продукц ію , яка н а й б і л ьшою м і р ою в ідпов ідає п о т р е б ам ( т обто т о в а р з 

найвищим споживчим есЬектом), споживач не може абстра гуватися від розміру своїх в т р а т , що будуть 

пов'язані з цим товаром. І Іокупець прагне домо г тися оптимально го сп івв ідношення між рівнем 

споживчих властивостей товару та своїми витратами, тобто отримати у розрахунку на о диницю витрат 

максимум споживчого ефекту. Товар і є найб ільш конкурентоспроможним, у якого це сп івв ідношення 

найб ільше пор і вняно з товарами-аналогами . Таким чином, щ о б визначити конкурентоспроможнісгь 

товару, н еобх і дно врахувати ви грати споживача, а не п ро с то пор івняти товари за с т уп ен ем їх 

відповідності конкретн ій потребі. 

Пор і в нюючи споживч і властивост і товару, с поживачу всер івно за р а х у н ок яких коштів І за яко го 

рівня витрат т о в а р о виробника с т в о р е н о цей т о вар . Кр ім то г о , с п ожива ч а не ц ікавить І с т р у к т у р а 

продажно ї ц іни товару , він і не в змозі о т римати в ідомост і п р о ї ї склад . Т ак як с поживача ц ікавить не 

с ам а продукція, а її здатн ість з найб і л ьшим ефек т ом задовольняти конкретну п о т р е б у порівняно з 

іншими товарами, то д і я покупця продажна ціна є одним Із г о л о в н и х п а р ам е т р і в , що з у м о в л ю ю т ь 

ефек т , а о тже , к о н к у р е н т о с п р ом ожн і с т ь товару, який він купує. 

Зведення ш и й до рівня одного з показників, що визначають в очах покупця 

конкуренпхгі іроможність товару, у жодному разі не знижує її важливост і для вибору конкретного товару 

на ринку. Звідси випливає, що конкурентоспроможність є в ідносним показником, оскільки ЇЇ можна 

визначити лише пор івнянням товарів. За сутн істю конкурс і ггоспроможшсп> є характеристикою товару, 

що відбиває й о г о в ідмінність за р івнем задоволення конкретної сусп ільної потреби від товару-

конкурента . 

Конкурентоспроможність товару та конкурентоспроможність п ідприємства т існо пов'язані між 

собою, так як п ідприємство не може бути конкурентоспроможним, якщо його товар не користується 

попитом. Проте конкурентосггроможність товару не завжди сприяє шнкурентоспгюможност і 

підприємства., відповідно не всі п ідприємства галузі можуть бути конкурентоспроможними, так як і не всі 

галузі країни можуть забезпечувати ї ї стійкі позиції на ювн ішньому ринку. 

Шерньова 3-Є. та Оборська С.В. під конкурентоспроможністю п ідприємства розуміють рівень йо го 

компетенції стосовно інших шддтрисмств-конкурентів у нагромадженн і та використанні виробничого 

потенціалу певної спрямованост і , а також його складових: технологи' ресурсів, менеджменту (особливо -
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і " и .шукання), навичок і знань персоналу тощо, що знаходить виявлення у т а к т 

і •• м і* і н і * і м^а м піках, як якість продукції, прибутковість, продуктивність т ощо [З, С.67]. 

М і . . іміч М А іаш . ічас, що конкуретос і троможтасть п ідприємства характеризується можливій*» 

ч \ и . ч і щ і к і | ч ч гпиц ію продукції, яка за своїми ц іновими та нец іновими ф.іктор.іми 

п|чимі . і п і * іі(чідукція пілцриємслтз-конкурентш, використовуючи конкурентні перенліи II 

ниптіціпні М О А пінисті д'ія забезпечення конкурентосглюможності пгюдукції у майбутньому при І М І І І І 

ринком пулиїї іа поп іпу споживачів [ 1 , с . 1 2 7 ] . 
І . . і м і о фахівців пов ' я зують конкурентосіїгюможнісгь із здатністю п ідприємства (галузі) іаиняїн 

\ ч.і. псу на ре і іонатьному, внутр ішньому та м іжнародному ринках. Прот е досить часто пщприсмсіна. 

які їли м а м п. '•• німііч частку ринку, менш прибуткові, ніж гпдприємслза-конкуренти, які іапмлмм. 

п с и м ч и у д о лю ринку. 

Як індикатор того, на скільки ефективно п ідприємство задовольняє потр еби споживача пор івняні > 

і і ншими п ідприємствами, які пропонують аналог ічний товар, розглядає конкурентоспроможним!, 

і і и і і с і кон IV Дж. [2, с. 305], зазначаючи, що п і д п ри ємс і м конкурують між с о б ою різними меіодлми 

і " і ' И і і і м и з них є ціни, якість, специфічні особливості товарів, в и р о б т і ч а т а серв існа направ літ пси., 

строки виконання певних операцій. 

Таким чином, роз глянувши категорії конкурентххгпроможність т о в а р у і п ідприємства п і д 

іашачити, шо воші перебувають у т існому зв'язку, але мають суттєві відмінності: но-перпв\ 

конкуренихпроможн ість пгюдукції' оц інюється за певний період часу, який відповідає життєвому циклу 

ювару, а в основі оцінки конкурентоспроможност і п ідприємства є пер іод функц і онуваш ія п ідприємства 

І Іо-друге, конкурентоспроможність товару досліджується стосовно д о кожного її виду, а при О Ц І Н Н І 

конкурентоспроможност і п ідприємства враховують весь асортимент продукції, шо випускається 

Конкурентоспроможність підприємства за с о єю структурою значно складніші' 

копкурегггосгфоможності товару, так як її об 'єктом виступає вся виробничсьекономічна д і янн і , и 

п ідприємства. 

Конкурентоспроможність п ідприємства формується з ряду переваг за в ідповідними показниками 

н ідприсмсте-ко і ікуреттв. Конкуреіггна перевага може бути зовнішньою і внутр ішньою. Зовнішня 

конкурентна перевага базується на відмінних якостях товару, що створює цінність для покупця. Вони 

збільшує "ринкову силу
7
' гг ідлриємсгва так, що може примусити ринок іфийняти б ільш високу ціпу 

продажу поріїзняно з коюсурентами. Внугріїпня конкурентна перевага - це перевага підприємств.! 

стосовно витрат чи управління, яка с гворюс цінність товаровитюбника, дозволяє знизили с о б і на рис і і 

б ільшою мірою, ніж пріоригептиі ї конкурент. 

Результатом конкурентної переваги є низька сс>бівартість продукіиХ висока м іра диференціаці ї 

товарів, оптимальне сепиентування ринку, впроваджеїшя нововведень, швидке реагувашія на н о і р и ч і 

ринку, а також вишиті рівень продуктивності праці й кватіфікапд виробничого, техн ічного, комерц ійною 

персоналу, якість продукції, управлінська майстерність, стратегічне мислення на різних ріння* 

управління, що в ідображаються в економічному зростанні. 

Сільськогосподарським п ідприємствам важко набували ювніїнніх конкурентних переваг, їх кі НМ 

для вигххзниптва специсЬічної с ільськогосподарської пгюдукції потрібні специфічн і сорти 

с ітьськогосподарських культур, специфічн і технології виробництва тощо, що потребує великих НИір.П І І" 

результаті, є доступним лише ф інансовскт і ї ї ким виробникам. Зовнішні конкурентн і перетини і» 

основному створюють гддприємства-переробшіки с ільськогосподарської продукці ї шляхом ВИЛУІІ) 

широкого асортименту продукції, вдосконалення її якісних параметрш, п о с п ішим вирова і *< -м 11 ч о 

новинок. В нутрій на" конкурентні переваги можуть встановлювати п ідприємства і II і III ссЬер АІ ІК. і >дппм 

із засобів зниження витрат виробників і підвіпцення ефективності управління є інтеграційні об'єднаним 

вироб і тк і в с ільськогосподарської гггюдукції, її переробників, постачальників матеріальнік ігчпі ' і 
засобів, фінансових, торговельних та наукових установ. 

На сьогодні с ільськогосподарські п ідприємства не мають потужного економ ічного попт іц іа і\ н< 

іавжди конкурентоспроможігі, потребукп г рефюрмування в і іробничих відносин, розширення нп ш< 

діяльності. Для забезпечення конкурентоспроможност і та поліпшення якісних харакм ' рп епн 

сільськогосподарської пгюдукції необх ідно: 1) удосконалювати систему техніко-технолог ічних їй 

агротехнічних заходів виробництва продутщії та її збуту; 2) впроваджувати у виробниц і во н>>»і 

енергозберігаючі технолог і ї вітрощування, транспортування, зберіїання, переробки й реалізації п р о і\ 

3) здійснювати належний контроль за якістю продуїщії на всіх е тапах ї ї виробництва та тЛуїу; 4> 

впроваджувати у в и р о б т ш т в о нові високоврожайні сорти й г ібриди с ільськогосподарських культур їй 

високопродуктивні п ороди тварин та птиці. 

О д н и м із найважліїлишілхіл^аїлр п р о д у к т і і 
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ц і н о в а п е р е в а г а , д л я з а б е з п е ч е н н я яко ї с о б і в а р т і с т ь , я к б а з о в а в е ли чина ціни, п о в и н н а 

ф о р м у в а т и с я з а н и з ь к о в и т р а т н и м п р и н ц и п ом , щ о д о с я г а є т ь с я з а р а х у н о к у д о с к о н а л е н н я 

г а л у з е в о ї с т р у к т у р и с у б ' є к т і в г о с п о д а р ю в а н н я , н а у к о в о о б г р у н т о в а н о ї спец і ал і з ац і ї т а 

к о нц е н т р а ц і ї в и р о б н иц т в а , п і д в ищен н я п р о д у к т и в н о с т і прац і , е ф е к т и в н и м в и к о р и с т а н н я м 

р е с у р с і в і в и р о б н и ч о г о п о т е н ц і а л у й у р а х у в а н н я м вимо г р и н к у . 

Д л я ф о рм у в а н н я к о н к у р е н т н и х переваг т о в а р о в и р о б н и к а в р а х о в уют ь вплив з о в н іш н ь о г о 

к о н к у р е н т н о г о с е р е д о в и щ а , в и в ч аю т ь р и н о к і п о т р е б и покупц і в . 

Конкур енц і я через с и с т е м у р и нк о вих в і дносин т а ц і н о во г о м ех ан і зм у к о о р д ин у є виробництво 

матер і ал ьних благ, але в с і л ь с ь к о г о с под а р с ь кому виробництв і т а к а конкуренц і я не зд ійснюється , 

оск ільки д е ржава не з а йма є т ь с я р е г у люв а н н ям цін, к р е д и т у в а нн ям і д о т у в анням с ільських 

товаровиробник і в , як це р обит ь ся в ус іх цив іл і зованих кра ї нах . 

З р о с т а н н я в н аш і й к р а ї н і н е п л а т о с п р о м о ж н о с т і п і д п р и є м н и ц ь к и х с т р у к т у р і н а с е л е н н я , 

в т р а т а м о т и в а ц і ї п р а ц і щ о д о в и р о б н и ц т в а в и с о к о я к і с н о ї продукц і ї , п і д в ищен н я п р о д у к т и в н о с т і 

п рац і т а е сЬективнос г і в и р о б н и ц т в а с т а л и н а с л і д к ом з н иже н н я р і вня к о н к у р е н т о с п р о м о ж н о с т і 

с і л ь с ь к о г о с п о д а р с ь к о ї п род укц і ї . Д л я у с у н е н н я ц ь о г о т а з м е т о ю з а б е з п е ч е н н я 

к о н к у р е н т о с п р о м о ж н о с т і в і т ч и з н я н о ї п р о д у к ц і ї н е о б х і д н о в і д п р а ц ю в а т и ф і н а н с о в о - к р е д и т н у , 

п о д а т к о в у й ц і н о в у п о л і т и к у в а г р о п р о м и с л о в о м у виробництв і , с т им у лю в а т и р о з ви ток 

п і д п р и єм с т в з р і з н ими ф о р м а м и в л а с н о с т і т а г о с п о д а р ю в а н н я , р о з в и в а т и р и н к о в у 

і н ф р а с т р у к т у р у , п і д в ищи т и еф е к т и в н і с т ь р о б о т и м а р к е т и н г о в и х і м е н е д ж м е н т с ь к и х с л ужб , 

з а б е з п е ч и т и т о в а р о в и р о б н и к і в д о с т о в і р н о ю р и н к о в о ю і н ф о р м а ц і є ю т а р е к л а м о ю , 

у д о с к о н а л и т и а н т и м о н о п о л ь н е з а к о н о д а в с т в о с т о с о в н о ф о р м у в а н н я р и н к о в и х в і д н о с и н і 

р о з в и т к у к о н к у р е н ц і ї в а г р о п р о м и с л о в о м у к омпл ек с і к р а ї н и . 

В и с н о в к и . Т а к им чином , р о з г л ян у вши категор і ї к онк ур ен то спроможн і с т ь т о в а р у і 

п і д приємства сл ід зазначити , що вони п е р е б у в ають у т і с н ому зв'язку, конкуг^ентоспроможність товару 

та конкурентоспроможність п ідприємства т існо пов'язані між собою, так як п ідприємство не може бути 

конкурентоспроможні» ! , якщо його товар не користується попитом. Прот е конкурентоспроможність 

товару не завжди сприяє конкурентоспроможност і п ідприємства, відповідно не всі п ідприємства галузі 

можуть бути конкурентоспроможними, т ак як і не всі галузі країни можуть забезпечувати її стійкі позиції 

на ювнтшньому ринку. 

Конк у р е н т о с п р оможн і с т ь т о в а р у І п і д приємства м а ю т ь с у т т є в і в ідмінності : по-перше, 

к онк у р е н т о с п роможн і с т ь продукц і ї о ц і нює т ь с я з а п е вний п е р і о д часу , я к ий в ідпов ідає життє вому 

циклу т о в ар у , а в основ і оц і нки к о н к у р е н т о с п р оможно с т і п і д п р и єм с т в а є пер і од функц і о н у в ання 

п і дприємства . По-дру ге , к о нк у р е н т о с п роможн і с т ь т о в а р у д о с л і джу є т ь с я с т о с о в н о д о кожно г о ї ї виду, 

а при оц інц і к о н к у р е н т о с п р оможно с т і п і д приємства в р а х о в уют ь весь а с о р т им е н т продукці ї , що 

випускається . Конк у р е н т о с п р оможн і с т ь п і д приємства з а с о є ю с т р у к т у р ою значно складн іше 

мн і к у р е н т о с п р оможно с т і т овару , т ак як ї ї о б ' є к т ом в и с т у п а є вся виробничо-економ і чна д іяльн ість 

п і дприємства . 
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З ш п т а г у . ІЛ/Ші іііе ргосіатаііоп о/ роННсаІ а ті есопотіс іпііерепа'епсе о/ икгаіпе жа$ а ^ие$^іоп о/ 

СГІйНп% а паіїопаї рпапсіаі апй сгеїііі $у$іет. ТІїе /асі ікаї іііе /іпапсіаі апіі сгейіі зу$іет, іиІйсИ /ипсНопеа' іп 

Цкгвіпе аі іііе ііте, ехрге$$еа' іііе есопотіс геїайопз о/ Міе /огтег Зоьіеі роННсаІ апА есопотіс $у$іет, апА іНеіг 

чаїнії ітШиІЇОПб юеге оиіяа'е іііе Цкгаіпіап зіаіе. 

А н н о т а ц и я . С провозглашением политической и жономической иезависимости Украйни встал 

вопрос о создании национальной финансово-кредитиой системи. Дело в том, что фішансован и кредитная 

Системи, которьіе функциошіровали в Украине на то время, виражали жономические отношения бившей 

Собетской политической и хозяйствепной системи, а их центральнш учреждепия находились за границями 

цкраинского государства. 

Ф и н а н с м - з то з к о н омич е с к а я кате гория , о т р ажающая з к ономич е с ки е о т н о ш е н и я в п р оц е с с е 

с о з дания и использования ф о н д о в денежнь їх ередств . Финансь і являютея н емин у емь ім а т рибу том , 

как о р г а н и з а ц и и п р е д п ринима т е л ь с к ой деятельности , так и г о с ударства . Н е о б х о д и м о с т ь ф и н а н с о в 

о б у с ло вл ена обь ективност ью т о в а р н о г о производегва , д ействием з аконов п р о и з в о д с т в а и з а к оно в 

обмена , национальнь їми и н т е р е с ами г о с удар с т ва и общества . В п р е д е л ах о бщ е с т в а и г о с у д а р с т в а 

фииансь і , как и з кономиче ская с и с т е м а в целом, п р и о б р е т ают н ацион ал ь н ь ї е п ри знаки . О н и 

вь іражают совокупност ь н ационал ьн ь ї х о т н ошений , с п о м о щ ь ю которь і х о с ущес т влякч 

р а спр ед ел ение валового о бще с т в е н н о г о п р о д у к т а и н а ц и о н а ї ь н о г о д о х о д а д л я о б р а з о в ания и 

исполь зования денежньїх ф о н д о в на р а сши р е н н о е в о с со з дание ссрерьі п рои з водс т ва , с оциал ьной 

инфраструклурь і и п о д ь е м а у р о в н я жизни людей . 

Финан с ь і являютея о с н о в о й ф о рми р о в а н и я и д ействия з к о н оми ч е с к о г о и с о ц и а л ь н о ю 

механи зма , т.е. м е х а ни зма ф у н к ц и о н и р о в а н и я производства и с о ци а л ь н о г о ра звития . 

С п о м о щ ь ю ф и н а н с о в п р о и с х о д и т п роце с е « с о единения» р а боч ей сильї, е р едств т р у д а и 

п р едме г о в т р у д а в единьїй производственнь їй механизм , в к о т о р ом р е а ли з уют е я з к о н ом и ч е с м і с 

с гимуль ї и и н т е р е с н человека , коллектива и г осударства , еоздаютея ма т е риал ьн ь ї е п р е д п о смпм і 

у д о вл е г в о р ения социальнь їх п о т р е б н о с г е й общества . Стано вл ени е р ь і н о чной з к ономики и 

повьппение ее зффек ти вно с т и н е в о зможно без использования и д а л ь н е йше г о с о в е ршен с т в о в апия 

к р е д и т н и х о тношений . 

Кр едитная с и с т ема з т о с о в о к у пно с т ь банков и д р у г и х к р е дитно -финансо в ь і х институї-ои, 

л е й с г в уюших на рьінке ссуднь їх к апиталов и о с уще с т в л яющих а к к ум у л я ц ию и мобилизацин> 

и і [ гжно го капитала . С о с т а в л яющими к р е д и т н ой с и с т е м и являютея: 

СОКМКупносгь кредитно-раечетнь їх о т н ошений , ф о р м и методов кредитования ; 

і і і с і с м . і кредитно-финансовь іх и н с ти т у т о в . 

Кр едитная си с т ема как с о в о к у пно с т ь кредитно-фи на п с о в и х и н с т и т у т о в аккуиулируві 
с в о б о д н и е д е н ежни е капитальї , д о х о д и и с б ер ежения р а г ч и чних слоев н а с е л е н н я и предостав; ія і

,
т Ш 

в є с у д у ф и рм ам , правительству и ч а с т н и м лицам . 

І Чтіовой к р е дитной с и с т е м и и с торич е ски являютея банки . П е р в и е п р е дш е с і в е н ішм і 

. і ч і р см тмь і ч банков возникли во Ф л о р е н ц и и и Венеции (1587 г.) на о с но в е м е н я л ь н о г о д ела обмеїіі і 

І І ' І К - І І ' . І Ч М . І Ч ю р о д о в и с ф а н . Главнь їми оп е р ациями банков б и ли п ри ем д е н е ж н и х вк'іадон н 

і м' и її і і п мі і І І І С раечети . По з д н е е п о т а к ом у п р и н щ ш у возникли б анки в А м с т е р д а м е (1609 г ) И 

І . і мбур і с {І і іІН і ) . І Іос і ед іше с п е ц и а т и з и р о в а л и с ь на о б с л уживании т о р г о в ли , и такая важная 

фунм імм как в ип у ск к р е д и т н и х д е н е г у н и х не бьгла развита . 
И іак, к р і ' д ишо -финан с о в и е и н с т и т у т и подразделяютея на : 

2 3 3 


